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journalistes rigoureux contenus quotidiens mission

qui permettent sont publiés dans Une marque qui fait Offrir une information
une couverture I'’ensemble de notre partie du rituel des de qualité, gratuite et
approfondie des ecosysteme. Québécois accessible pour fous.
enjeux de notre depuis 1884.

sociétée.




NOS JOURNALISTES

AU service du bien commun

Récipiendaires de centaines de prix, nos journalistes entretiennent
une grande relation de confiance avec nos lecteurs.

Dans nos plateformes, votre marque bénéficie de la crédibilité et
de la confiance du public envers notre média.

Katia Gagnon:

aller au fond des choses

97% 87%

Isabelle Hachey: \

interpeller les lecteurs

(( La Presse offre un (( La Presse est la référence
contenu de qualité en matiere de nouvelles et
% en accord )) d'information au Québec
% en accord 7

donner I'heure juste

Source: Sondage CROPsurla perception de la marque La Presse // septembre 2019

LA
PRESSE



ATELIER Hesse

.

UN MEDIA
INDEPENDANT QUI

ARRIVE A SE PASSER hed B - ‘
DE META kg ~ R
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Par son modele d'affaires et sa . @ gy

proactivité, La Presse a su © @g,

s’adapter au blocage de Meta 4 . sl CHs

en aout dernier et attirer ses

o : « Apres six mois de boycott par Metaq, le site
utilisateurs directement sur ses : P __—y‘-p .

plateformes. [lapresse.ca] enregisire au contraire une hausse

de 5 % de son trafic direct, ce qui compense ce
Depuis, 85% du trafic provient

|
T e (T e, ‘ qui a été perdu via Facebook.
- -
Source: Gérard, JF(2024) « Col mmet La Presse », au Q eb , arrive a epasse r de Facebook »n L - ‘
rev edesmedas Récupéré su -
passer-de-facebook ® .
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ANNONCER A LA PRESSE, C'EST S'ASSOCIER AU DEUXIEME
MEDIA EN QUI LES CANADIENS ONT CONFIANCE.

1 {8 RaDIO-CaNAD3




ATELIER Hesse

LES SITES DE NOUVELLES AUGMENTATION DU TAUX DE CLICS (TDC/CTR)
RECONNUS LIVRENT DE
MEILLEURES
PERFORMANCES.

obtenus par les
annonceurs ayant
ajoutée les sites de
nouvelles reconnus
d leur campagne.
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LE LECTORAT A A CCEUR LA
MISSION DE LA PRESSE !

En 2025, 66 000 donateurs ont généreusement donné ¢
La Presse pour pres de 10 MS. Ceci représente une
augmentation de 11 % comparativement a 2024.

Un soutien qui ne s’affaiblit pas :

« 11 500 lecteurs sont devenus donateurs en 2025.
« 14 500 lecteurs donnent tous les ans d La Presse
depuis 2019.

e 38 400 lecteurs sont des donateurs récurrents.

Source: Rapport annuel — La Presse 2025



POURQUOI
CHOISIR
LA PRESSE

ATELIER Hesse

++




ATELIER Hesse

Utilisateurs/visiteurs uniques quotidiens

UNE PORTEE 1100 000
I‘N CO M P A R A B L E Utilisateurs/visiteurs uniques mensuels
A TRAVERS TOUT 3 600 000

LE QUEBEC 58 7

Application tablette
Application mobile

Site web

Personnes au Québec de 18+

Sources :

Comscore, Média trend, multiplateforme, Québec 18+, moyenne mensuelle de janvier a décembre 2025. Population
infernet QC 18+ : 6 305 000

Snowplow, 2025
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Moyenne des visiteurs uniques mensuels (000)

LA PRESSE, LEADER

La Presse 3622

D E I_’ I N FO RMATI O N Radio-Canada Info/Regions 3221
N UME R I QU E Yahoo News Network 2920
Journal de Montréal 2795
TVA Nouvelles Sites 2 681
La Presse est le média Apple news (mobile app) o
numérigue d'informations le WHUETCEASE oo L
plus visité mensuellement au Norcity média | SEE

1239
8

Québec. CN2|

Le Devoir

©
o Ko

New York Times digital

Noovo.Info

N
~O

.m
N o
» 9O o
@ 3

9 &

Postmedia Network
Globe And Mail

L'Actualités

N
N

Les Affaires

Source : Comscore, multiplateforme, Québec 18+, moyenne mensuelle des utilisateurs/visiteurs uniques de janvier 2025 & décembre 2025.
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NOS PLATEFORMES ATTIRENT
PLUS D'UN MILLION D'UTILISATEURS
CHAQUE JOUR DANS NOTRE ECOSYSTEME

1,17 million
utilisateurs/jour

3,54 millions

TOUJOURS LE MEME REVE,

utilisateurs/semaine [l

DES GLACIERS
Récst de nos aventures au
Yukon. sous le soled de minuit

Source : Snowplow, moyenne quotidienne/hebdomadaire (de 2020 & 2024).
Note: LPM/LP+: appareils, lapresse.ca : témoins.
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UN ECOSYSTEME COMPLET

TROIS PLATEFORMES NUMERIQUES DISTINCTES

( LA PRESSE+ >

HOG

niq

(LA PRESSE MOBILE)

LAPRESSE 2

LES GRANDS TITRES

lrains de banlieus
La gare Lucien-LAllier fermée dés
le Teravril pour des travaux

o

( FORCE : L'ENGAGEMENT > (

FORCE : FREQUENCE

+45 minutes 60 minutes
par jour la semaine  parjour le week-end

Source: Snowplow, 2025
Source : Comscore, Média trend, multiplateforme, Québec 18+, moyenne mensuele de janvier & décembre 2025.

4 sessions
par jour

(LAPRESSE.CA)

ACTUALITES ARTS LES GRANDS TITRES

Jemmifer Lopes chanter €
Montréal au mois d aoit
=
- 5 & s
N = & -V &
. 3
o) o
Marianne Trudel ot 5
! »
TEnsamble 3 cordes ECO »

[oeomos ]

La redoutable arme secréte du
Clubillico

( FORCE : PORTEE >

2.9M utilisateurs mensuels
46% de la population du QC lit lapresse.ca
chaqgue mois

LA
PRESSE
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NOTRE I\/\EDIA BIEN "orde Ia popuiafion d Québece
PRESENT A Montérégie s

s Montréal
TRAVER I-E Laurentides

V4
QUEBEC Capitale-Nationale

Lanaudiéere
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Estrie
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ot

La distribution de notre

lectorat demeure semblable
d la répartition de la Laval
population quebécoise aux Centre-Du-Québec
quatre coins de |la province. Bas-Saint-Laurent

Saguenay-Lac-...

Outaouais

n
%O\H
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Prov. du
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Source : Sondage La Presse, 2026
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QUI

CONSTITUE ()
NOTRE et

LECTORAT?
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LE LECTORAT DE LA PRESSE EN RESUME

Caractéristiques
importantes

Représentatif du Québec

v Distribué de facon v Plus Eduqué v Ouvert d’esprit
equilibrée a fravers les v Mieux Nanti v Informé
reg|o,ns. o v Prisé sur le marché du v' En contrdle de sa situation
v’ Représenté a travers travail financiere
I(ﬁggs;eemble aes groupes v Consommateur averti
' | | v’ Adepte de nouvelles
- technologies
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UN LECTORAT Rt e
REPRESENTE A

TRAVERS
L'ENSEMBLE DES A
GENERATIONS

35-44 ans
-
Bl PRESSE
16%

45-54 ans
15%

Population
17% québécoise
18%

55-64 ans

13%

65-74 ans
14%

11%

75 ans et plus
PV 1%

Source : Sondage La Presse 2026.
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LES LECTEURS DE LA PRESSE SONT DES AMBASSADEURS
DE MARQUE DANS LA SOCIETE

Responsable ou coresponsable des achats

28 % Voyage I 977
disent que leur entourage leur

demande leur conseil avant Enfrefien de la maison I 917,

d'acheter. Produits financiers I S | 7
Indice 109
Pharmacie I 707
24 7 Télécommunication GGG 557
o Electronique I 587
aiment partager leur opinion sur )
des produits et services en Epicerie 88%

publiant des avis en ligne.

s . | A
Indice 107 Automobile 85%

Source 1 : Comscore, Plan Metrix, Mutliplateforme, QC 18+, mars et juin 2023.
Source 2 : Sondage d'inscription au panel de 2019 a 2024, n=7 144.
Source 3 : Sondage voyage 2023, n=1015 répondants.
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LE LECTORAT SE DEMARQUE PAR SON
OUVERTURE D’ESPRIT ET SON ENVIE D'ETRE
CONNECTE AU RESTE DU MONDE

Ouverture d’esprit Controle Consommateur Intérét pour I'actualité
de sa/leur situation avisée
Exemple : A une meilleure S'informe avant S'informe
« Egalité des sexes tolérance aux d’'acheter et sont assidument et se
« Diversité changements et ouverts aux sens plus
«  Métissage aux incertitudes. nouvelles connecté a ce
Nouvelles familles Margques. qu’ll se passe

dans le monde.

Source: Efude PANORMA, CROP, 2024
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U N LECTO RAT Outils numériques pour s'informer quotidiennement
= Tel. intelligent Tablette Ordinateur
NoReE s O W g W

Le téléphone intelligent et la

I 77 % I
% d'utilisateurs qui ont fait une action apres avoir vu une publicité sur I'outil.
tablette ont une plus grande

importance pour notre lectorat Outils traditionnels pour s'informer quotidiennement
comparée d la population

québécoise. Télévision Radio Papier
De plus, les gens ont plus

tendance a faire une action

apres avoir vu une publicité sur
un média numérique que sur un I 63 % 53 % 54 % I
media traditionnel. % d'utilisateurs qui ont fait une action aprés avoir vu une publicité sur I'outil.

Source : Etude La Presse Ao0t2024 (n=2000)
Comscore, Plan Metrix, QC18+, mulfiplateforme, Advertising | Ad Influence | Actions Taken After Seeing An Ad
Note : 1 pour des résultats statistiquement plus élevés que la population québécoise.
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ATELIER DE STRATEGIES ECLAIREES
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NOTRE OFFRE
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FORMATS PUBLICITAIRES

Produits, 100% numérique

LA PRESSE+ LA PRESSE MOBILE LAPRESSE.CA INFOLETTRES
-> Vidéo dlaune
- Plein écran avec vidéo & >  Pré-roll >  Pré-roll
déclenchement automatique - Vidéo vertficale - Vidéoin-text
Vidéo - Plein écran avec vidéo a > Vidéoin-text -> Double iot avec vidéo
déclenchement manuel > Double ot avec vidéo > Super billboard avec vidéo
>  Pré-roll > Format natif intégré avec vidéo | > Format natif intégré avec vidéo
> Double lot avec vidéo
> Accuell -> Accuell
' Banniére a la une* > Portée fréequence - Panorama
Formats dimpact Impact de section* > Accueil + Hard News -> Portée fréquence
- Splash + Accueil + Hard News* - Super billboard
> Plein écran - Billboard
-> Demi-écran -> Double-ilot -> Double-ilot
P >  Quart d’écran > ot > ot o
Formats reguliers > Sixieme d'écran > Carrousel > Banniere > B o)
~> Double-ilof > Format natif intégré - Carrousel
> llot - Formaft Natif integré
- Collection - Collection
Multi-offres > Collection > Carrousel produit > Carrousel produit
> Carrousel dynamique > Carrousel dynamique
- Contenu de marque XTRA - Contenu de marque XTRA
Contenu 2 Eg rrs‘fseé“riuede marque XTRA > Série XTRA > Série XTRA
-> Format natif infégré -> Format natif infégré

En bleu : Formats disponibles en audience
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LA PRESSE+ INSPIRATION

Construisez votre
camion de livraison

tancuay

ATELIER Hesse

+ 14 000

PUBLICITES CONCUES ET INTEGREES
PAR ANNEE.

- Direction artistique - Design d'interactions
- Conception graphique - Animation

-> Infographie numérique - lllustrations

- Branding - UX



CONTEXTUALISATION

Hards news et soft news, d vous de choisir

ATELIER #esse

Profitez de la notoriété de nos journalistes et de notre pluralité d'environnements contextuels.

CONTENU REDACTIONNEL

PRODUIT PAR LA SALLE DE REDACTION LA PRESSE
REDIGE PAR NOS JOURNALISTES

-

ACTUALITES AUTO

SOCIETE ARTS

INSPIRATION GOURMAND VOYAGE

CONTEXTE

MAISON
IMMOBILIER

CONTENU PROMOTIONNEL

PRODUIT PAR ATELIER LA PRESSE
REDIGE PAR NOS SPECIALISTES XTRA

AMB3IANCE EDITION
NOUS MAIiSON LIMITEE

nP Sy HO
ey RI
@ %%)N femme&  Habital

consemmer ||EI'H]E SFFRES santé!
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1:54 =N 2
] LA PRESSE+ ACTUALITES ® M

XTRA TOURISME GASPESIE
réserve I : ! O O O

CONTENUS SUR MESURE CREES ,
POUR NOS ANNONCEURS PAR ANNEE!

Le tour de la Gaspésie

en 10 arréts
extraordinaires

Stratégie de contenu Production vidéo

Conception graphique Photographie

Certains endroits sont a visiter. D'autres demeurent en vous
toute la vie. La Gaspésie est de ceux-la : une terre de légendes
oll de hautes montagnes s'élévent au-dessus de la mer, ol un

parfum salé flotte dans I'air et ol la grande route fait partie
intégrante de I'aventure. Voici 10 arréts incontournables du
périple d'une vie : le tour plet de la cote gaspési
Appuyer sur les arréts pour les découvrir

Rédaction promotionnelle lllustrations

v d
N2 2 N2

Traduction et révision Balados
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CONTENU DE MARQUE

L'art d’'étre utile

Notre équipe en contenu de marque vous offre une solution clé en main,
taillée sur mesure pour repondre a vos objectifs d'affaires. *

Nouvel indicateur clé de performance: la page engagée

Le contenu de margque XTRA garantit désormais I'engagement aupres de

votre auditoire. ‘

Que le contenu soit consulté sur votre mobile, votre ordinateur ou votre
tablette, il est prouvé qu’'une exposition prolongée génere:

Un rappel publicitaire Une augmentation
4.8 fois supérieur concrete de la notoriété
54%
39%

21%

1-4 sec. 5sec.+ Top of mind Notoriété spontanée

Source rappel: Etude deslecteursengagés, auprés de 1221 épondants.
rce noforié1é : Etude des lec teurs engagés, auprésde 1221 répondan's. Base : Non-consommateur de la marque fesiée seulement
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Pour la neige Pour la + 50 / \UDlENCES

qui tombe i IEEe MINUTIEUSEMENT SEGMENTEES POUR

N N N N2

CIBLER LES INTERETS DES LECTEURS

Solutions technologiques innovantes
Conception de campagne numérique
Post mortem de campagne

Sondages aupres de nos panélistes

Brand lift pour mesurer I'impact de vos campagnes



AUDIENCES

La puissance de la donnée primaire

A I'aide de I'identifiant unique, 70% du trafic sur nos plateformes
est connecté et lié a un profil utilisateur. Ainsi, 100% de nos
campagnes d'audiences sont livrées avec de la donnée
primaire.

Grace aux interactions publicitaires, aux consultations d’articles
et aux données déclaratives, La Presse crée des audiences
précises afin d'atteindre les objectifs de nos annonceurs.

DES 2035

UN CAN
POUR FAIRE
CROIRE

A UNE PRISE
D'OTAGES

il 4N

LA
PRESSE
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ET LA

PERFORMANCE P
PUBLICITAIRE EST =
AU RENDEZ-VOUS
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+71%

De considération

270 L'IMPACT
toriété assistée MESURABLE
DE VOS
CAMPAGNES

+98%

De trées bonne perception

+46%

De rappel de I'annonceur

+88%

D’intentions de recommander
la marque, les produits ou les

services
afion en pourcentage représente I'écart (liff) observé enfre les lecteurs exposés et ceux non exposé a la

publité. Source: Echantillons de 83 brand lift réalisés entre décembre 2019 et décembre 2024.
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U N E w Affirment que les publicités

COHABITATION O 847 rserees it ur mogs
AGREABLE ENTRE

PUBLICITE ET ) 52% et s o conter, des it
CONTENU

JOURNALISTIQUE

Confirment que les publicités
E 40% présentées les incitent & en savoir plus

sur les produits ou services.
TRY:.ME! -

Source: Echanfillons de 83 brand lift réalisés entre décembre 2019 et décembre 2024.

Ont le gout d’essayer les produits ou
services offerts par les annonceurs
des publicités présentées.
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TRAVAILLER AVEC NOUS, C'EST AUSSI
SUPPORTER LES MEDIAS LOCAUX

mouvement
meédia d’ici
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NOUS CONTACTER

Nous avons la crédibilité, la portée, I'engagement et les capacités
pour metire en valeur votre marque.

Contactez-nous pour collaborer avec nofre équipe.
On a bien h&ate de faire votre connaissance.

+ :
weg atelier.lapresse.ca

M pub@lapresse.ca

\
N 1-514-285-4931
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ORGANISME A BUT MEDIA DE MASSE TROIS PLATEFORMES
NON LUCRATIF Force : Portée

Notre mission est de rendre de 6 07
I'information de qualité accessible et O = g am=pe—
gratuite pour tfous. de portée au Québec o
Total des dons de particuliers, de fondations et de lecteurs a chaque jour
d'entreprises depuis 2019. Force : Engagement Force : Fréquence

AUDIENCES LECTORAT RECHERCHE A VOTRE SERVICE

1 00% 51% ont un dipléme universitaire (i:132) Production pUb“CiTOil’e
BERLRRR R

Contenu de marque

+50 58%  sont propiiétaires (:110 NN NN

Audiences minutieusement segmentées | 30%  sont une famille (i:10¢) Stratégies de données
pour cibler les intéréts des lecteurs

Donnees primaires 38% ontunrevenu familial de + de 100k$ (i:119)




