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NOTRE CARTE DE VISITE

La plus grande force de rédaction francophone en Amérique du Nord

200

arfisans

composent notre salle de
rédaction et permettentune
couverture compléte de
l'actualité.

150

contenus quotidiens

sont publiés dansl’ensemble de
nofre écosystéeme.

3

plateformes numériques

hébergent nos contenus:
La Presse+, I'application mobile
de La Presse et le site lapresse.ca

LA
PRESSE

1

mission

La Presse s’engage a offrir une
information de qualité, gratuite et
accessible atous.



LA
PRESSE

NOS JOURNALISTES

AU service du bien commun

Récipiendaires de centaines de prix, nos journalistes entretiennent
une grande relation de confiance avec nos lecteurs.

Dans nos plateformes, votre marque bénéficie de la crédibilité et
de la confiance du public envers notre média.
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Patrick Lagacé: Katia Gagnon:
dénoncer l'injustice aller au fond des choses
7% 87% —fer
e " Q‘

Stéphanie Grammond :
le sentiment du devoir accompli

I\

Isabelle Hachey:
interpeller les lecteurs

(( La Presse offre un (( La Presse est la référence —
contenu de qualité en matiere de nouvelles et
% en accord )) d'information au Québec ——
% en accord ~ >

» .

donner I'heure juste

Source: Sondage CROP sur la perception de la marque La Presse // septembre 2019



ATELIER Hesse

.

UN MEDIA
INDEPENDANT QUI

ARRIVE A SE PASSER e B w‘;" ‘

DE META bp o~

Par son modele d'affaires et sa
proactivite, La Presse a su

v BIENE
\ 'y CODERE
s’adapter au blocage de Meta 4 . SN CHa “

en aoUf dernier et affirerses « Apres six mois de boycott par Meta, le site
utilisateurs directement sur ses ) pres sixmols ce Loycor par Meid,

plateformes. [lapresse.ca] enregistre au contraire une hausse

de 5 % de son trafic direct, ce qui compense ce

Depuis, 85% du trafic provient _———,_
de sources directes! qui a ete perdu via Facebook.

-

Source: Gérard, J-F (2024). « Comment « La Presse », au Québec, arrive a se passer de Facebook », Larevue des b
médias. Récupéré sur https://larevuedesmedias.ina ommen presse-au-guebec-arrive-se-passer-de e



https://larevuedesmedias.ina.fr/comment-la-presse-au-quebec-arrive-se-passer-de-facebook

ATELIER Hesse

UN PROGRAMME DE DON QUI REFLETE
L'ENGAGEMENT DE NOTRE LECTORAT

\¢

i

Depuis 2019, 90 000 personnes, fondations et entreprises
ont fait un don & La Presse pour un total de pres 29 MS.

En 2023, 56 000 donateurs ont généreusementdonné a
La Presse pour un fotal de 7,8MS. Cecireprésente une
augmentation de 13% depuis 2022.

On peut donc dire que nos lecteurs ont a
coaur la mission de La Pressel

Rapport annuel 2022 et bilan annuel 2023 de La Presse.



ATELIER Hesse

Utilisateurs/visiteurs uniques mensuels
pres de

PORTEE DE NOS
PLATEFORMES 4 000 000
NUMERIQUES AU

QUEBEC Portée mensuelle
65%

B comscore

Application tablette
Application mobile
Siteweb

Québécois 18+

: ComScore, Média trend, multiplateforme, Québec 18+, moyenne mensuelle de janvier 2021 a novembre 2023
ulation internet Qc 18+ : 6 074 000




LA
PRESSE

A CHAQUE PLATEFORME SA FORCE

Portée, fréquence, engagement

LA
&

LAPRESSE.CA
3 400 000

(&

hesse
<
):J

y
APP MOBIL

/57 112

Utilisateurs et utilisatrices
uniques mensuels

LA PRESSE+
427 739

Tablettes uniques
mensuelles

52 minutes

Temps moyen passé sur
La Presse+ le week-end
(40 minutes en semaine)

Utilisateurs et utilisatrices
mensuels

56%

Unssite de référence pour
plus de trois québécois
sur cinq

3.5

Sessions quotidiennes par
utilisateur ou utilisatrice en
moyenne

Source : Comscore, Média frend, multiplateforme, Québec
18+, moyenne mensuelle de janvier 2021 & nov embre 2023.



NOTRE MEDIA BIEN
PRESENT A
TRAVERS LE
QUEBEC

La distribution de nos lecteurs
demeure similaire a la
repartition de Québéecois aux
quatre coins de |la province.

ATELIE

Répartition des utilisateurs de La Presse
et répartition de la population du Québec

27%

MONTREAL (TLE) o
0

MONTREAL
(HORS TLE) 23%
VILLEDE
QUEBEC (CMA) 11%
M AURICIE]
CENTRE-DU-QC 6% LA
ol PRESSE
SAG.-

LAC ST-JEAN 4%

Prov. du
3% .
. Québec

GATINEAU
4%

ESTRIE
3%
AUTRE

20%

LA
PRESSE

Source : comScore PlanMetrix (Vividata), multiplateforme, moy. dec 2022-mars-juin-sept 2023, Québec 18+, [P] La Presse. Marchés de Vividata : V.de Québec=Ville de Québec (CMA), région Mauricie et Centre-du-Qc, région Saguenay-Lac-St-Jean,

région de Gatineau, autre=autre région au Québec hors de celle déja présente.
Définition CMA : Région métropolitaine de recensement



ETBIEN
REPRESENTE A
TRAVERS

L' ENSEMBLE DES
GENERATIONS

18-24 ans

25-34 ans

35-44 ans

45-54 ans

55-64 ans

65-74 ans

75 ans et plus

Répartition des utilisateurs de La Presse
et répartition de la population du Québec

9%
9%

18%
16%

18%
16%

14%
15%

15%
18%

18%
17%

9%
9%

ATELIE

LA
[ PRESSE

Population
Québécoise

LA
PRESSE

Source : Sondage La Presse 2024. (Sondage en ligne réalisé parlLa Presse surle panel Léger Opinion)



AVEC UN NIVEAU 51%

D'EDUCATION ET

DES REVENUS

SUPERIEURS A LA

MOYENNE, LE 38% 30%
LECTORAT DE LA e som
PRESSE
REPRESENTE UNE

CLIENTELE PRISEE

PAR LES

ANNONCEURS 08%

sontpropriétaires de

leur maison
Indice 110

se 2024. (Sondage enligne réalisé parlLa Presse surle panel Léger Opinion)



FORMATS PUBLICITAIRES

100% numérique

LA
PRESSE

LA PRESSE+ LAPRESSE.CA LA PRESSE MOBILE
Vidéo > Pré-rollalaune > Pré-roll > Pré-roll
> Vidéo adéclenchement > Vidéoin-text > Vidéoin-text
automatique -> Doubleilotavec vidéo -> Doubleilotavec vidéo
> Vidéo adéclenchement manuel
-> Doubleilotavec vidéo
Environnements d'impact > Portée-Fréquence -> Portée-Fréquence > Portée-Fréquence
- Banniere d'impact > Accuell > Accuell
dla une/section - Super billboard - Accueil + Hard News
- Impact de section - Super Agora - Splash + Accueil + Hard News
-> Format natif intégré -> Format natif intégré
- Panorama - Panorama
Formats standards - Pleinécran - Billboard - Double-ilot
> Demiécran > Double-ilot > Tlot
- Quartd’'écran > Tlot - Carrousel produits
> Sixieme d’écran - Banniere
- Double-ilof - Carrousel produifs
- llot
Audience - Pleinécran - Billboard - Double-ilot
- Double-flot > Double-flot > Tlot
> llof > Tlot > Banniére
> Banniére
Contenu de marque - XIRA - XIRA WEB -> XIRA MOBILE
> XTRA LISTE > XTRA LISTE -> XIRA LISTE




CONTENU DE MARQUE

L'art d'étre utile

Notre équipe en contenu de marque vous offre une solution clé en main,
taillée sur mesure pour répondre a vos objectifs d'affaires.

Nouvel indicateur clé de performance: la page engagée

Le contenu de marque XTRA garantit désormais I'engagement aupres de

votre auditoire.

Que le contenu soit consulté sur votre mobile, voire ordinateur ou votre
tablette, il est prouvé qu'une exposition prolongée génere:

Un rappel publicitaire
4.8 fois supérieur

39%

8%

1-4 sec. 5sec.+

Source roppel : Efude des lecteurs engagés, auprés de 1221 répondants.
toriété : Ef

Source notoriété ude des lecteurs engagés, auprés de 1221 répondants. Base : Non-consommateur de la marque testée seulement

Une augmentation
concrete de |la notoriété

54%
32%

21%
8%

Top of mind Notoriété spontanée

LA
PRESSE



AUDIENCES

La puissance de la donnée primaire

A I'cide de I'identifiant unique, 70% du frafic sur nos plateformes
est connecté et lieé a un profil utilisateur. Ainsi, 100% de nos
campagnes d'audiences sont livrées avec de la donnée
primaire.

Grdce aux interactions publicitaires, aux consultations d’articles
et aux données déclaratives, La Presse crée des audiences
précises afin d'atteindre les objectifs de nos annonceurs.

Py EmmEmm

"\" by o —_

LES GRANDS TITRES

DES 2035

M UNCaN!
POUR FAIRE
CROIRE 7
AUNEPRISE -
D'OTAGES

v A

LA
PRESSE



CONTEXTUALISATION

Hards news et soft news, a vous de choisir

ATELIE

Profitez de la notoriété de nos journalistes et de notre pluralité d’'environnements contextuels.

CONTENU REDACTIONNEL

PRODUIT PAR LA SALLE DE REDACTION LA PRESSE
REDIGE PAR NOS JOURNALISTES

-

ACTUALITES AUTO

SOCIETE ARTS

INSPIRATION GOURMAND VOYAGE

CONTEXTE

MAISON
IMMOBILIER

CONTENU PROMOTIONNEL

PRODUIT PAR ATELIER LA PRESSE
REDIGE PAR NOS SPECIALISTES XTRA

EDITION
LIMITEE

OP‘P Sy % Hgl
ZON
)%

consemmer ||EI'H]E SFFRES santé!

femme&

Habitd]

LA
PRESSE



ATELIER sesse



ATELIER Hess
ATELIER LA PRESSE

Une nouvelle marque annonceur axée sur la collaboration
Bienvenue a |'Atelier La Presse, une équipe de 100 experts se mobilisant autour d'une ceuvre commune .

déployer nofre savoir-faire pour faire briler nos annonceurs et nos partenaires.

NP E]S CANEVAS (28 ATELIER P QiYW ATELIER [;%\0 VN Sbiesse

FAITES EVOLUER CREEZ DU CONTENU

‘ OPTIMISEZ VOS
VOS IDEES PERTINENT

PLACEMENTS

r—_s

“ﬁff"

Canevas, le tableau oU notre XTRA, le studio ouU nos artistes Radar, le laboratoire ou nos
équipe de création met a jouent avec leur plume, spécialistes décortiquent et
profit ses idées et son sens de appareils photo et vidéo pour analysent les données pour
la disruption afin de concev oir créer des contenus de mieux vous orienter et

des publicités numériques marque engageants et d'une maximiser la performance de
innov antes et créatives. grande pertfinence. v Oos placements.



NS08 [3:3 CANEVA

ATELIER CANEVAS

Faites évoluervos idées

Atelier Canevas agit a titre de conseiller aupres de nos partenaires et partage les meileures pratiques
publicitaires. Il serait dommage de ne pas profiter de I'avis de nos experts!

+ 14 000

PUBLICITES CONCUES ET INTEGREES
PAR ANNEE.

- Direction artistique - Design d'inferactions
> Conception graphique - Animation

- Infographie numérique - lllustrations

- Branding - UX




XTRA
ATELIER XTRA

Créez du contenu pertinent

10 ans d’'expérience en storytelling... voildl'histoire d’Atelier XTRA! Nos expertes en contenu de marque savent
comment engager nos lecteurs avec des histoires captivantes pour en faire profiter nos annonceurs.

+2 000 € [~

CONTENUS SUR MESURE CREES , o

POUR NOS ANNONCEURS PAR ANNEE! — )

- Stratégie de contenu - Production vidéo N - \////—
- Conception graphique - Photographie \

> Rédaction promotionnelle - lllustrations .

- Traduction et révision - Balados




ATELIER [[:710).\; Jihese

ATELIER RADAR

Optimisez vos placements

En plus de leursrecommandations pré et post-campagnes, nos experts analysent vos placements et veillent &
leur optimisation en tempsreéel.

+ 50 AUDIENCES

I\/\INUTIEUSEME[\ITASEGMENTEES POUR
CIBLER LES INTERETS DES LECTEURS

Conception de campagne numérique

Post mortem de campagne

Sondages aupres de nos panélistes

N2 2N N2

Brand lift pour mesurer I'impact de v oscampagnes




ATELIER Hesse

NOUS CONTACTER

Nous avons la crédibilite, la portée, I'engagement et les capacités
pour mettre en valeur votre marque.

Contactez-nous pour collaborer avec notre équipe.
On a bien hate de faire votre connaissance.

+ :
wee atelier.lapresse.ca

M pub@|apresse.ca

\
N 1-514-285-693]



mailto:pub@lapresse.ca
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